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Spiele und Materialien
Offener Ganztag der Grundschule Wesselburen erhält Spende

Dank
Utech und Goetzke: „Wir

danken für die Unterstützung.
Der Offene Ganztag für die
Grundschule und die weiter-

führende Schule existiert seit
2009. Wir haben mit 50 Schü-
lern – davon 20 Grundschüler
– begonnen.“ Heute wird das
Angebot von rund 170 Schü-
lern – davon über 100 Grund-

schüler – genutzt. An beiden
Schulen gehören Kurse, die
Früh-, Hausaufgaben-Betreu-
ung und seit 2014 außerdem
eine 3-wöchige Sommerferien-
Betreuung zum Angebot.

sen und Wilhelm Borcherding
haben insgesamt 1000 Euro für
den Offenen Ganztag der
Grundschule locker gemacht.

Ganztagskoordinatorin Brit-
ta Utech und Schulsozialarbei-
ter Mattias Goetzke schafften
davon diverse Spiele, Sitzsäcke
und ein Kinder-Regal mit neun
Ablagen an und peppten die
Räume überdies farbenfroh
auf.

Neuanschaffungen
Pädagogen und Zweitkläss-

ler präsentierten den Sponso-
ren jetzt ihre Neuanschaffun-
gen. Begeistert zeigten sich die
Beiden von „der Spielevielfalt
durch die unterschiedlichste
Fähigkeiten, Teamgeist und
Zusammenspiel im originären
Sinn gefördert werden kön-
nen.“

schülerin Johanna. Ein neues
Match beginnt.

Spielerisch
Spielerisch werden bei die-

sem Spiel die Hand-Augen-
Konzentration, die Motorik,
das räumliche Sehen und die
Konzentration geschult. Im
Nürnberger Spielzeugmuseum
wird der Tischkicker als „das
beste Spiel der letzten Jahre“
betitelt.

Er ist eine Spende der Stif-
tung „Kinder des Windes“. De-
ren Vorsitzende Brigitte Peter-

Der Offene Ganztag der Grund-
schule hat neue Spiele be-
kommen: Finanziert von der
Stiftung „Kinder des Win-
des“. Sie fördern unter ande-
rem die Konzentration, das
räumliche Sehen, die Hand-Au-
gen-Koordination und die
Motorik der Kinder.

WESSELBUREN (sma) Johan-
na, Saya, Annalena und Gioni
feuern sich beim paarweise ab-
wechselnden Spiel am neuen
Magnet-Tischkicker an.

Fasziniert, hoch konzen-
triert und wieselflink kicken
jeweils zwei der Grundschüler
den Ball mit magnetischen
Spielfiguren über das Feld, in-
dem sie die mit einem Magne-
ten unter der Spielfläche bewe-
gen. „Toooooooor“, schreit
Annalena nach kurzer Zeit und
räumt ihren Platz für ihre Mit-

Pädagogisch wertvoller Tischkicker: Gioni und Annalena haben Spaß. Brigitte Petersen (li.) und Wilhelm
Borcherding, Britta Utech und Mattias Goertzke freuen sich mit. Foto: Matz

Was Unternehmer von Hippies lernen können
Business-Frühstück der egeb-Wirtschaftsförderung mit Autor Dominic Veken im Büsumer MariCube

on erst in zwei Jahren begin-
nen könne. Die Begeisterung
sei so groß, dass die Kunden
großzügig darüber hinwegsä-
hen.

Beschränkungen in
Deutschland

In Deutschland arbeiten die
großen Konzerne unterdessen
ebenfalls an einer neuen Un-
ternehmenskultur, die eine
ähnliche Begeisterung bei den
Kunden und ein Zusammenge-
hörigkeitsgefühl bei den Mit-
arbeitern hervorrufen soll. Al-
lerdings gebe es in Europa
deutlich mehr Beschränkun-
gen zum Beispiel durch Richt-
linien, gab Dominic Veken zu
und fand in diesem Zusam-
menhang kritische Worte für
die Vorgaben von Qualitäts-
managementsystemen und
Zertifizierungen.

ten Fahrzeugen, entsprechen-
der Werbebegleitung und ei-
nem völlig neuen Selbstver-
ständnis. Die Folge: Das Unter-
nehmen, das sein verstaubtes
Image abgelegt hat, wird wie-
der verstärkt wahrgenommen
und die Umsätze steigen.

Aus Fehlschlägen
lernen

Veken plädierte dafür, unter
Ausnutzung der vorhandenen
Mittel mehrerer Wege auszu-
probieren und aus Fehlschlä-
gen zu lernen. Als Beispiel für
solche Unternehmen zeigte er
die Entwicklung von Elon
Musk auf. Der milliarden
schwere Unternehmer hatte
mit seinem neuesten Tesla-
Elektroauto von sich Reden ge-
macht. Es seien bereits viele
Tausend Autos bestellt und an-
gezahlt, obwohl die Produkti-

Unternehmen, die sich nicht
mehr bewegen, werden ei-
nes Tages vom Markt ver-
schwinden. Mit dieser These
zog Dominic Veken die Zu-
schauer beim jüngsten
Business-Frühstück der egeb-
Wirtschaftsförderung in sei-
nen Bann.

BÜSUM (rd) „Unternehmen
müssen sowohl bei den Kun-
den, als auch bei den Mitarbei-
tern und Zulieferern eine Be-
geisterung erzeugen, das ein
Leuchten in den Augen her-
vorruft“, sagte der der Unter-
nehmensphilosoph, Marke-
tingfachmann und Buchautor
während des Treffens im Büsu-
mer MariCUBE.

An den Beispielen Hippies,
Mafia und Surfern zeigte Ve-
ken auf, wie dort der Zusam-
menhalt funktioniert und wie
viele „Gesetze“, Begrifflichkei-
ten und Rituale diese Gruppen

im Positiven und im Negati-
ven zusammenschweißen.
Auch Unternehmen könnten,
so der Referent, daraus lernen
und eine starke Unterneh-
menskultur aufbauen, die die
Mitarbeiter binde und auch
Voraussetzung für den wirt-
schaftlichen Erfolg sei.

Tupperware
wieder in

Am Beispiel Tupperware –
die deutsche Sektion des Un-
ternehmens wird von Veken
betreut – wurde deutlich, wie
die Philosophie zu verstehen
sei. „Das Entscheidende bei
Tupperware sind nicht die Pro-
dukte, sondern vielmehr die
Partys“, erklärte der Referent.
In den vergangenen Monaten
wurde daher aus den Tupper-
ware-Beraterinnen Party-Ma-
nagerinnen mit bunt bemal-

Stefan Schüning, Prokurist MariCube (l.), und Autor Dominic Veken.

Fenstersauger WV 2 PLUS*
• Komplettlösung zur Reinigung

glatter Oberflächen, z. B. Fenster, Spiegel usw.
• Innovative Wasserabsaugung, tropffrei
• Streifenfreie und zeitsparende Reinigung
• Reinigungsleistung pro Akku-Ladung ca. 75 m²
Stück

48er-Packung

STORCK
Toffifee*
400-g-Packung
1 kg = 8.73

3.49

MÜHLENHOF
Frisches Schweine-
Nackenkotelett
700-g-Packung
1 kg = 3.70

2.59
2.99

-13%

FOL EPI
Käsescheiben*
Verschiedene Sorten
und Fettstufen
235-/270-g-Packung
100 g = 1.27 / 1 kg = 11.07

2.99

MÜHLENHOF
Frisches Hackfleisch, gemischt
Vom Schwein und Rind,
zum Braten
500-g-Packung
1 kg = 3.58
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1.79
2.19

-18%

MELITTA
Kaffee*
Verschiedene Sorten
500-g-Packung
1 kg = 7.38

3.69
4.99

-26%

-28%

49.99
69.99

In vielen Märkten Mo – Sa von 7 bis 22 Uhr für Sie geöffnet. Bitte beachten Sie die Aushänge am Markt.
*Dieser Artikel ist nur vorübergehend und nicht in allen Filialen erhältlich. Aufgrund begrenzter Vorratsmengen kann der Artikel bereits kurz nach Öffnung ausverkauft sein.

Die Abgabe erfolgt nur in haushaltsüblichen Mengen. Alle Preise ohne Deko. Druckfehler vorbehalten. PENNY Markt GmbH, Domstraße 20, 50668 Köln.
17. KW - 03/08

penny.de

0.85
1.19

-28%

RED BULL
Energy-Drink
Verschiedene Sorten, mit
oder ohne Zucker, erhöhter
Koffeingehalt, für Kinder
und Schwangere oder
stillende Frauen nicht
empfohlen (32 mg/100 ml),
zzgl. 0.25 Pfand
0,25-Liter-Dose
100 ml = 0.34

0.99Cantaloupemelone*
Costa Rica, Kl. I
Stück

0.69NATURGUT
Bio-Gurke*
Spanien, Bulgarien, Kl. II
Stück

Do, 28.4. – Sa, 30.4.
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PENNY Newsletter.
Immer frisch
informiert.rt

Direkt in Ihr
Postfach.

Aktuelle Angebote, Aktionen
und Gewinnspiele, Rezepte,
Reisen und vieles mehr.

Jetzt anmelden unter
newsletter.penny.de D
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RasenmäherRasenmäher
und Mähroboter?und Mähroboter?

. . . gleich zu Witte!
www.witte-hemme.de

� 04837-549 od. 252


